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渠道融合：学术期刊的跨平台传播探析
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　　［摘　要］　网络和数字技术的发展使学术期刊面临网络化和数字化的挑战，读者阅读方式的改变也对

学术期刊的传播方式提出新的要求。学术期刊依托自身的权威内容优势，通过优化和推广期刊网站，加强与

数据库合作和借助微博、微信等数字化媒体进行跨平台传播，推动信息的传播，扩大其影响力。
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　　网络和数字技术的快速发展带来了信息的数字化，媒体之间的界限越来越模糊，给传统的出版
业造成了前所未有的冲击。学术期刊作为一种学术性和专业性较强的出版物，虽然有别于大众传

媒，但也面临着网络化、数字化的影响和挑战，无论是出版模式、发行方式还是受众范围、传播渠道，

都面临冲击和影响。与此同时，学术期刊也面临新的发展机遇。

媒体融合为学术传播提供了新渠道，促进了学术的普及，促使学术期刊从传统纸质出版向全媒

体出版转型。学术期刊的读者不仅阅读纸质期刊，更多地利用网络和移动终端设备从事学术研究

活动，学术期刊需要寻求更为多样更为有效的传播途径，可以借助网络和新媒体的力量多渠道同步

出版，适应新一代用户对信息传播即时性、方便性、互动性的要求，为更广泛的用户提供更加有针对

性的服务，产生更加广泛的影响力。本文将从期刊的网站建设、与数据库合作进行网络推广以及借

助新媒体扩大传播影响等方面探讨学术期刊的传播。

一、网络化生存：网站建设与知识传播

一个设计精良的网站可以成为学术期刊传播信息的重要载体和窗口，成为连接编辑与读者、

作者和审稿专家之间的主要桥梁。①期刊建设独立网站，实现编辑办公和期刊出版数字化，建立与专

家、作者、读者互动的网上交流平台，提高了期刊的覆盖面、传播力和渗透力，使用户不受时间和地

域的限制，随时随地都能够浏览到期刊的文章和最新信息。大部分期刊均有网站，且多与采编系统

相结合，从而实现作者投稿、专家审稿、编辑处理稿件的所有网络在线处理流程。建设期刊网站主

要采用两种不同方式：一种是与期刊信息化服务商共建期刊网站。国内专业的服务商有北京玛格

泰克、北京勤云、汤森路透和西安知先等。这种方式的优点是系统相对稳定、功能比较全面，平台统

一、管理较方便，网页打开速度比较快，可充分利用平台提供的各种系统研究优化期刊的选题和组

稿等。但网站的设计和功能定位显著同质化，缺乏个性，难以吸引阅读者的长期关注。并且各期
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刊对系统利用不充分，功能无法完全开发。另一种是自建网站。自建网站或综合软件公司开发的

期刊网站可突出期刊的特色，能够自主设计网站内容和功能；维护管理方便，灵活性强。但系统功

能不够全面，运行速度较慢；相对费用较高且需要专人管理。

期刊网站创建后，需要进行网站优化和推广，从而提高期刊网站访问量，期刊中的文章被更多

读者浏览、下载、引用。第一，保障期刊网站运行快速、稳定，给用户提供良好的访问体验。第二，合

理设计网站栏目。保证栏目内容丰富、充实，及时更新栏目内容，吸引访问者。《中国天然药物》在

主页为学术活动增设专栏，利用期刊网站宣传学术会议动态、学科研究热点、即将召开的会议或活

动，提高了刊物品牌在本领域的认知度。① 第三，增加互动。设置信息交流栏，及时反馈信息解决读

者疑问，使编者与读者可以自由沟通，读者间相互交流。第四，重视搜索引擎检索。如今，搜索引擎

已成为浏览网络最方便快捷的获取未知信息的方式。期刊网站能被大众搜索引擎收录，才能够被

用户检索到。主动申请加入主流搜索引擎的分类目录；与已被收录并与期刊内容相关的网站交换

链接；创建百度百科、互动百科和维基百科，在扩展阅读中附上期刊网站的链接。② 用 ｇｏｏｇｌｅ搜索
《中国药理学报》，首条检索结果就可以链接到期刊官方网站，并在搜索结果的地址下有简短、醒目

的期刊介绍，为需要查阅期刊的读者提供了直接的帮助和提示。

二、数据库化生存：合作中的网络推广

数据库出版平台是以规模化、集成化数字出版的方式形成其突出贡献和特点，实现学术文献的

广泛传播和共享。学术期刊数据库的市场主要集中在机构用户订阅多的领域，如高等院校、科研机

构、图书馆等。学术期刊与数据库出版平台合作后，不仅覆盖了原有受众，还大大拓宽了受众面。

大型网络数据库具有完备的集成技术，减少加入期刊的前期投入，能够迅速进入网络提供给用户浏

览、下载。

国内知名数据库如同方知网、万方数据、中国科学引文数据库等，为适应目前国内期刊分散广、

规模小，技术和人才不足的特点，以自身作为技术平台提供商吸引期刊加盟，为加盟的期刊编辑部

提供了专门的账号，期刊可以自主进行文献上传和统计分析等工作；或者将文献发给相关技术人员

进行后台操作整理，然后在数据库网站发布，如国家哲学社会科学学术期刊数据库、中国科技论文

在线、中国学术期刊文摘、北大法律信息网等。其中中国知网已实行独家授权，这虽然促使期刊数

字出版向深层次的网络出版和信息服务拓展，但也限制了期刊的多渠道网络传播。截至目前，同方

知网收录的学术期刊１０９５１种，其中独家出版期刊１６７０种，占总数的１５．２５％。③

国外出版机构拥有知名的出版品牌、完善的网络平台及成熟的国际销售渠道，如 Ｅｌｓｅｖｉｅｒ（爱思
唯尔，荷兰）、Ｓｐｒｉｎｇｅｒ（施普林格，德国）、ＮａｔｕｒｅＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＧｒｏｕｐ，ＮＰＧ（自然出版集团，英国）等，依
托这样的国际平台，通过开展国际合作，可以提高期刊的国际显示度，扩大期刊的国际影响力，逐步

提高期刊自身的能力。通过开展国际合作，一方面可以促进我国的研究成果与国际学术界的信息

交流，吸引到高质量的国际稿件，同时提高了国内期刊编委会及作者的国际化程度；另一方面国外

出版机构可润色稿件语言，使稿件更规范以符合英语表达方式；此外国内期刊编辑部在使用国外

出版机构的英文稿件处理系统时能争取到较为优惠的价格，从而降低了出版成本；在期刊国际合作

过程中，对中国合作期刊质量提出了更高要求，使我们的编辑工作更加规范，更加符合国际惯

·８２·
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例。① 《中国科学》和《科学通报》所发表的论文在ＳｐｒｉｎｇｅｒＬｉｎｋ上的下载总数连续５年保持快速增
长态势，由２００６年的８９７２０次上升至２０１０年的６４０３７５次，增加了６倍多。② 《细胞研究》从２００６
年起与ＮＰＧ合作，影响因子从２００６年的３．４２６持续大幅提升到２０１３年１１．９８１，《中国药理学报》
２００５年起与ＮＰＧ合作，影响因子从２００５年的１．１２３提高到２０１３年２．４９６。③国外的出版机构对合
作期刊有一定的要求和收录标准，可以了解他们的要求和加入途径，调整期刊后递交申请。

目前，各大出版集团为了解决论文出版时滞问题，都推出了在线优先出版平台。优先出版

（Ｏｎｌｉｎｅｆｉｒｓｔ）是指借助互联网、手机等数字出版方式提前出版印刷版期刊内容的技术。④ 国内提
供优先数字出版服务的主要是同方知网和万方，国外如Ｎａｔｕｒｅ的“ＡＯＰ”（ＡｄｖａｎｃｅＯｎｌｉｎｅＰｕｂｌｉｃａ
ｔｉｏｎ）和Ｓｃｉｅｎｃｅ的“Ｅｘｐｒｅｓｓ在线优先出版栏目”，已成为在其各自的官方网站上浏览量最大、最受关
注的栏目。国内优先出版服务分为单篇出版和整期出版两种方式。前者适合提前推出时效性强的

新技术、新发现类文章，编者如已确定某一稿件要发表，不必等待整期组刊，仅以单篇定稿的方式就

可借助优先出版平台发布，可以先不标注具体的印刷出版的年卷期及页码，后续根据实际印刷版出

版情况标注。后者是优先出版某期全部文章，与前者不同的是在出版时需要标明出版的年卷期和

页码。然而无论是单篇出版还是整期出版，在时间上都早于印刷版，因此无须再等待印刷过程。

优先数字出版可以使作者的研究成果在最短时间内通过网络进行传播，使作者的研究成果更

具有时效性和创新性。从而加快了论文的显示度，可以让读者尽早对优先出版的论文进行检索、下

载和引用，使读者及时了解到最新的科研动态，加快了知识的传播。优先数字出版大幅缩短论文发

表时滞，可以让作者、读者、编辑部都受益。有研究认为，优先数字出版能增加期刊的影响因子，与

传统方式相比提高约１５％。⑤ 中国知网通过分析优先数字出版情况得出，优先出版论文经“中国知
网”云数据平台推荐传播的，其下载量分别比同一日期网上出版的和同一日期印刷版期刊论文高出

２．３倍和３．６倍；４个月内即可产生引用，引用周期随之缩短３５％。⑥ 截至目前，同方知网收录的学
术期刊１０９５１种，优先出版期刊２８４０种，⑦占总数的２５．９３％；万方收录的学术期刊８４８４种，优先出
版期刊３８种，比例较小。⑧

三、社会化生存：关系中的学术话语生产

在社会化媒体语境下，信息传播的基本方式体现为关系化趋势，也就是强调对人脉圈子的聚合

和人际关系的再生产。⑨ 新媒体出现后，开通认证的期刊微博和微信，成为期刊与读者开展互动的

主要方式。通过两个平台对期刊及文献进行宣传，提高关注度，扩大期刊自身影响力。同时可借助

两个平台的数据统计分析功能对学术热点难点进行追踪、分析读者关注点，从而对自身栏目内容和

选题重点等做出调整。瑏瑠

微博为期刊提供了与读者互动的平台，也为了解读者需求提供了方便。２０１３年４月开始，学术
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期刊可以通过新浪微博或其他的微博申请“媒体版”，将普通的微博拓展成“媒体微博”。在网站首

页的导航栏上新设了“文章”板块，并且微博内容也突破了１４０字的限制。文章板块呈现为图文并
茂，推送内容包含图片、标题和摘要，并且可以立体呈现多篇文章，可链接至全文网页和期刊的官方

网站。① 为浏览者提供更丰富多彩的阅读体验，也可为官方网站增加点击率，对期刊宣传产生强大

的推动力。此外，期刊可以通过微博平台发布行业动态、会议信息、投稿征文信息、与粉丝线上即时

互动等。２０１２年４月激光近视矫正手术的利弊在网络上引发热议，《中华全科医师杂志》微博立即
转载了一篇刊登在《英国医学杂志》上关于眼部激光手术的文章，引来众多关注讨论。② 还可以在

微博上定期组织微访谈，嘉宾与网友之间零距离交流，真正搭建读者与专家之间的桥梁，更好地为

读者服务。一般情况下与微信相比，官方微博的粉丝量大，传播范围更广，但亦存在信息量过大，僵

尸粉等问题。

应用微信平台，期刊重新构建了服务模式，变被动服务为主动服务。２０１２年８月２３日，以图
文、音视频等为主要呈现方式的微信公众平台正式上线。微信公众平台的获取渠道为用户主动订

阅，运作模式为日常定时推送，没有“评论”等庞杂信息。微信自媒体具备的这些基本特征几乎与

传统媒体的报刊完全一样。科学网的一项调查表明，有超过８０％的科研人员认可微信公众平台，
并希望通过微信平台关注学术期刊发布的信息。③ 学术期刊通过微信公众平台向用户推送文章信

息，可在二级信息页面提供论文摘要等符合微信用户碎片化、浅阅读习惯的内容进行导读，末尾“阅

读全文”处链接到期刊官方网站全文，供有兴趣的读者深入阅读。《中华全科医师杂志》在发布文

章前先进行二次编辑加工，精简文章并添加新进展或者知识背景，甚至是有趣的故事，达到科学性

和趣味性兼具的目的。信息的推送不仅限于发布学术论文，还可以发布最新的行业资讯、优秀文章

推介、学术论文写作指导等内容吸引读者关注。如《中华医学杂志》微信平台在世界无烟日、全国

爱眼日、世界早产儿日等，适时推送主题信息，推荐相关论文；④《测绘学报》等为方便读者及时掌握

编辑动态，将假期投稿、审稿事宜及放假时间等相关信息利用微信平台直接推送至读者的阅读终

端。在信息推送时要注重用户要求，提供多元化和个性化的服务。如《力学学报》在其微信公众号

上的公告：“留下您的姓名，职称，单位，研究方向，以便我们为您提供更好的服务。”编辑部可利用

获得的读者信息进行用户管理和分组，根据读者兴趣和需要进行定向个性化信息推送服务，增强读

者的忠诚度。⑤

四、跨平台传播与渠道融合

今天，已经进入了一个跨平台、多模态、流动化的传播生态，尤其是微博、微信等信息渠道正在

改写着日常生活的基本景观和实践形态，⑥这无疑为学术期刊的跨平台提出了更为深刻的学术命

题。随着数字技术的逐渐发展成熟，传统媒体与新媒体之间的界限与壁垒逐渐消失，多种媒体形态

共生共存、相互交融，为数字化发展提供了技术平台，通过各种传播渠道的合作关系，将电子资源加

工、管理、应用和发布模式统一，创建专业系列化网络资源库，扩展内容资源的品牌和平台效应，实
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②

③

④

⑤

⑥

石婧等：《科技期刊应用微博微信平台影响力评价初探》，载《中国科技期刊研究》２０１４年第５期。
刘伟竹等：《顺风扬帆正当时———传统医学期刊与微博共谋新发展》，载《中国科技期刊研究》２０１３年第１期。
科学网：你希望通过微信平台关注学术期刊发布的信息吗，载ｈｔｔｐ：∥ｂｂｓ．ｓｃｉｅｎｃｅｎｅｔ．ｃｎ／ｔｈｒｅａｄ－１３４０４５３－１－１．ｈｔｍｌ，最后访问时
间：２０１５年２月１８日。
郑辛甜、毛文明：《医学期刊微信公众平台的运营现状及影响力提升的分析》，载《中国科技期刊研究》２０１４年第５期。
谢文亮：《移动互联网时代学术期刊的微信公众号服务模式创新》，载《中国科技期刊研究》２０１５年第１期。
刘涛：《社会化媒体与空间的社会化生产———戴维·哈维“空间压缩思想”的当代阐释》，载《西北师大学报》（社会科学版）２０１４年
第２期。
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现期刊的纸版、电子版或网络版等多种载体并存的传播格局。①

学术期刊的各个传播平台具有不同的特点和优势。从权威性来看，期刊网站仍是读者公认的

最权威的媒体；从表现能力来看，微博与微信平台结合了文字、图像、音频、视频，表现能力最佳；从

时效性来看，数据库的优先出版平台最先将文章发布，使作者的研究成果更具有时效性；从信息传

播的有效性来看，微信和微博平台可实现实时的互动交流，交互性方面更为方便快捷；从覆盖面来

看，数据库的覆盖面更为广泛，高校、科研机构、图书馆等机构用户订阅多。期刊要充分利用各种媒

体和传播渠道的优势，通过各种渠道的融合，以全媒体的出版方式来打造期刊的竞争力。②

学术期刊应利用多元化传播途径构建跨媒体传播平台，来推动信息传播，扩大期刊影响力。在

学术期刊的网站中，可通过利用开放存取等技术，建立广泛的链接，特别是链接国内外相关领域的

科研、学术网站的免费数据库，以此提高期刊的呈现度和知名度，并实现更迅速地占领读者阅读空

间。③ 利用微信公众平台推送信息，在文末“阅读原文”处链接到官方网站全文；在媒体微博的文章

板块发布文章标题、摘要、图片等并外链至全文网页和期刊网站：通过链接期刊网站为网站增加访

问量。还可以在官方网站的醒目位置标明期刊的微博和微信公众号吸引读者关注，方便与读者交

流互动并为读者提供个性化服务。
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夏登武：《新媒体时代科技学术期刊信息传播的路径拓展》，载《中国科技期刊研究》２０１２年第１期。
严飞：《科技期刊全媒体出版的互联网思维》，载《编辑学报》２０１５年第１期。
温优华：《媒介融合背景下学术期刊信息传播策略探讨》，载《编辑之友》２０１３年第５期。


